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Marktuntersuchung

Wer benötigt, was in welcher Menge, wann, wo, warum, über welche Kanäle, zu welchem
Preis, zu welchen sonstigen Konditionen in der näheren und fernen Zukunft?

Markterkundung

Sich ein Bild des Marktes machen durch:
Gespräche mit Kunden und Lieferanten,
den Besuch von Messen und
Ausstellungen und die Lektrüe von Markt-
und Wirtschaftsbereicthen

Marktforschun g

Systematische Untersuchung
des Marktgeschehens mit
wissenschaftlichen Methoden

Marktanalyse

Einmalige Erforschung der
räumlichen Marktstruktur zu
einem gewissen Zeitpunkt:
Grösse des Marktes, sein
Zustand usw.

Marktbeobachtung

Fortlaufende Untersuchung der
Veränderungen und der
Entwicklung des Marktes.
Erfahrbarmachen des künftigen
Marktablaufes; Aufzeigen der
Wandlungen und der
Entwicklungstendenzen

Bedarfsbeobachtung

Beobachtung von
Verschiebungen und
Schwankungen im
Bedarf

Konkurrenzbeobachtung

Verfolgung des Verhaltens
der Konkurrenz

Beobachtung Absatzwege

Beobachtung von
Verschiebungen bei der
Warenverteilung und im
Handel

Vielen Dank für den Download!

Anregungen und Kritik bitte per Mail an: info@me-online.de


